Hvad er malet?

o (Age rekrutteringen til uddannelserne

o Skabe varigt kendskab til erhvervene — for
dermed at understgtte fremtidig rekruttering
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Hvad er udfordringen?

Intensiv kamp om de unge. Mindre argange og fuld beskaeftigelse
De er en forkeelet zapper-kultur

Mediebilledet saetter scene for hvad der er interessante erhverv.
(Anna Pihl, Advokaterne, Sex and the City, Friends etc — maritim serie gnskes!!)

Fra objektiv information til professionel livsstilsmarkedsfaring.
Strategierne er udelukkende pa de unges praemisser.

Tone og stil minder om reklamer for tg@j, tyggegummi og leeskedrikke.
Det skal veere laekkert!
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Unges opfattelse af det maritime erhverv

Strengt
Stringent
Minus kreativitet
Traditionspreeget
Stillestaende
Stovet
Fastlast
Anonymt
"Heer af jakkeseet”
Umoderne
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Hvad gar vi?

Intensiv kampagne pa nettet

Personlig og engageret kommunikation | reklamer
TV, radio, biograf, avisindstik "outdoor”

Tale 1 gjenhgjde og ikke nedad

Kommunikere gennem andre unge
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Hvad tilbyder vi?

En karriere for livet

Man behgver ikke sejle hele livet

Mange muligheder, mange indgangsveje
Stud r 1 Svendborg — start | Singapore
Hele verden som arbejdsplads

Og sa er lgnnen da ok



Hvordan fastholder vi?

Tag udgangspunkt | de unges behov
Internetadgang pa alle skibe

Netfora for unge — maritimdating.dk
Fed fritid og fithess om bord
Oversaelg IKKE budskabet



Hvad nar vi leengst med?

e VVaere gode ambassadgrer for ernvervet
« Sta sammen i Det Bla Danmark
e Veelge den gode stemning til



Hvad vil vi 1 20097

Mgde samme udfordring

Kagre kampagne videre pa hgijt niveau

Satse endnu mere pa nettet

Ggare worldcareers.dk mere brugerorienteret
Mgde de unge, hvor de er og sikre dialog
Maritim praktikuge for gymnasieelever



Hvad
kan vi
love?

/ Vi er naesten frie,\

alle sammen!...Jeg
har lige maerket
den farste

regndrabe!
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